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Prolongerl a dur ®e dousage de

Le Minist re de |l a Transition £col ogiqu
une grande campagne de mobilisation

Le MinistéredelaTr ansi ti on £col ogique et Snodeijodrdanowellet | 6 4

campagne de mobilisation destinée a favoriser| 6 al | ongement 6 d s adgsaobjetsi r ®e

de consommation courante.Dans un contexte de d®vel oppement de
de lutte contre | 6 a u g me ndesadiédhets cette campagne de mobilisation met en lumiére

les bons réflexes a adopter pour ®vi t er dodéacheter syst ®nieijeteqAement
cette occasion, |6 A D E WrEsente les premiers résultats dé u réteide qui analyse les potentiels

bénéfices environnementaux et économiques de | 6 al |l ongement de dea dur
produits du quotidien comme le téléviseur, le smartphone ou le jean.

« A travers les produits et les services que nous consommons, nous avons une influence
déterminante sur nos modéles de production, de commercialisation, de mondialisation, et donc un

i mpact maj eur sur |l a plan te. Consommer di ff ®r em
écologique et solidaire dans laquelle nous sommes engag® s . Je suis convaincue
pas uniqguement ° consommer plus, mais dbéabord ~ <co

sociale. » Elisabeth Borne, Ministre de la Transition écologique et solidaire

¢ LoOéburgence cl i ma ttiansformions Ros manieresue consammer et de produire.
Cbest pour cela que | a France est :eneédonomieaduraldlej on v
plus sobre dans | usage qudelle fait des ressour
permet t r e Nos soci ®to®se peudplus aceeptep deyeter spns g perser, alors
gue certains manquent de tout. Prendre | e r®fl exe
bénéficie a tous. » Br une Poirson, S e ¢ r ®de dai Mirestreddie Bat Taansitiaru pr s

écologique et solidaire

« L Go®sement des ressources nous oblige a repenser nos modes de consommation. Ne pas

surconsommer et utiliser nos ®qui pement s pl us
indispensables a acquérir pour la transition écologique et solidaire. De nombreuses solutions existent

pour r ®p ar er , r®utiliser, nous nlese avons rassemblées rsur d 6 o C
longuevieauxobjets.gouv.fr » Arnaud Leroy, Président Directeur-g ® n ® r a | de | 6 ADEME

Les dépenses des ménages frangais sont marquées par une consommation toujours plus importante
de biens qui, avan't déarriver dcansomment adss ressaurcesoat générent des
émissions de CO; pour leur fabrication, leur transport et leur distribution. Pour limiter ces impacts sur
| 6 envi r onodiiemEs mgodes oe production et de consommation est un enjeu majeur.
Lbal l ongement de | a dur ®e des@ausoasgye des produits est

Cela peut prendre différentes formes : éviter le suréquipement, entretenir les équipements, les
réparer, les conserver et les utiliser plus longtemps du c6té des citoyens ou encore fabriquer
des produits éco-congus, plus robustes ou plus facilement réparables du c6té des industriels.



Les premiers r ®s ul t at s «Evaluatiods® envirelementale et économique liées a

| 6al l ongement d e portantsarunrs@®atphdne,wrse &tg\ésion, un lave-linge, un jean
et une scie sauteuse, mettent e n l umi r e, dans une tr s grande
environneme nt al et ®conomique de | 6dallongement de | a d

A titre ddiexleanpdl er ®e de vie moyenne en France de
augmentée de 1 an, passant de 8 & 9 ans, le gain environnemental serait de 1,7 million de

tonnes de CO,, soit les émissions annuellesd dune vi |l | e .Ltedénéfiee étopamigue

de ne pas remplacer une télévisionauboutd e 4 ans al ors quobadelaeondewanct i or
au total 8 ans (durée de vie moyenne)e st de 66 0 /daunr ®ee nddbaanl tdoibdragse me nt  (

Une campagne m®dia pour mobiliser et accompagner |

Cette campagne sign®e ¢ Nos objets ont plein doav
nos habitudes de consommation pour sortir du modele linéaire « fabriquer, consommer, jeter
€ qui va se heurter in®vitablement ~ | 6®pui sement

A cette fin, elle met en avant toutes les solutions qui per met t ent ddéoall ongdes | a
objets. Nos obpemai sdbpheipaddbdavenirs ils peuvel
déoccasion plut!t gque syst®mati quement achets®s ne
échangés plutdt que jetés.Etau-d el © de freiner | &6i mpact vibmemem,t r e ¢
toutes ces actions sont tr s souvent source do®co

La campagne s 6 ar tiffusiom deel spita TValel 30 sedoaded, Bannonces presse, des
banniéres web et le site internet http://www.longuevieauxobjets.gouv.fr.

=n
Longue vie [ | Gnaropdise: | Cotectivieé .
i L — Ladémarche + Consormer autrement « Diagnostiquer les pannes + Acheter durable « Lesidéesrecues + Actualités

L'annuaire pour allonger 23 i et
la durée de vie des objets

Partager, Louer, acheter d’occasion, réparer, donner...
Ouij, il y a toujours une solution pour consommer autrement.

Je veux

un(e)

Pour aider a adopter les bons réflexes, ce site propose des conseils pratiques, des outils pour
partager ses oObjets entre voisins ou encoCbesdiag
également et surtout un annuaire grace auquel les citoyens peuvent identifier, en fonction de leur

objet,| es professionnels | es plus ° m°me dbéen all onge
Cette campagne va durer 3 ans et, Si el l e sbdadr esse c eunwvoketdasting @& a u X
entreprises et encourageant | 6®coconception sera

#LongueVieAuxObjets

Pour en savoir plus www.longuevieauxobijets.gouv.fr



http://www.longuevieauxobjets.gouv.fr/
http://www.longuevieauxobjets.gouv.fr/

Allonger laduréed 6 u s deasg ebjets : plusieurs solutions

Annéeapr s ann®e, | 6humanit® consomme depoydenarriren pl 1
se v°tir, soO6®qui per, . Awmmdedd@yelleucprce damanossmaisods, tous ces i r

bi ens et ®qui pements ont un i copsanurient des ressdurées Btv i r o n
génerent des émissions de CO; pour leur fabrication, leur transport et leur distribution.L 6 al | on g e me
de la durée d 6 u s deg moduits se présente donc comme une pratique primordiale pour faire face

aux enjeux climatiques. En ef f et |, un bien utilis® | ongtemps es

pas. Si moins de produits sont fabriqués, des ressources seront économisées, des pollutions
seront évitées et moins de déchets seront produits.L 6 ®t ape de f abrication es
vie dbébun produit ayant |l e plus doéi mpact sur | 6env

Léall ongemendd uwsedegpsoduilsuqui® é i n s ¢ réconomab aincudairel p&ut prendre
différentes formes. Pour les fabricants cela peut étre de f ai re | e choi x ;dde | 6 ®:
concevoir des produits facilement démontables et réparables ; ou encore de mettre a disposition des
consommateurs des consigne s d 6 e raihgi que deepiéces détachées sur une longue période.

Pour le consommateur, cela peut signifier de choisir un produit plus réparable et durable, d én prendre
soinetdel 6entretenirded @r me®ptagmentl or s gu 6 eénlpaneesoti tow b ™ mM®
simplementdel e conserver en ®vitant | es effets de mode

Auj our,ddulls 44P6 1des objets qui tombent en panne sont réparés. Pourtant, laréparation
est possible : on peut le faire soi-méme, ou se faire aider en allant dans les « repairs cafés ».
On peut s e rapprocher doéun artisan r®parateur,

industrielle de réparation. Ou alors, on peut se tourner
tout simplement vers le service aprés-vente du o _
fabricant ou distributeur. Focus sur 10indic

Allonger | a dur ®e douspgegnet nahe Cetindice prévu dans le projet de

seul ement doé®viter les i loi anti-gaspillage a pour but | e me
(émissions de gaz a effet de serre, consommation doapporter au, ao
do®nergie, doeau, )deederfare | Mmoment de son achat, une

réaliser des économies i et donc un gain de pouvoir information simple sur la capacité

d 6 a c haux consommateurs, mais également de des produits a étre réparé. A partir

générer des emplois non délocalisables notamment de 2021, 5 familles de produits
grace a la réparation des biens. électroniques et électroménagers
devraient étre dotétes d O une

Auj oluuid,d 1 6all ongement de sur 10 qui permettra  aux obj e
fait écho auprés des citoyens, qui affectionnent consommateurs de savoir si le
davantage | e mar Panemenpleselorp| Produit acheté est réparable,
| 6institut d 6 ®t u shmanphoBd nkuf a difficilement réparable ou non
baissé de 6,5 % en 2018, tandis que le reconditionné, réparable.Cet indice aurait a la fois

lui, a progressé de 7 % pour atteindre les 2,1 millions des  criteres  communs et
spécifiqgues pour les familles de

déunit®s Lesndaesgues sdeng _ i
ensdemparant de pl us @urmbilipgl Qrodwts concernes. %
des produits. A titre doéoexempl e,

rubrique « Le choix durable » sur son site web.

En effet, |l a France sobOest of fici el |l eFpudlende rogepgua g ®e
| 6 ®c o n o mi_eetleprojetcde Ibi anti-gaspillage pour une économie circulaire actuellement en
discussion au Parlement. Le texte comporte un volet prévention des déchets qui vise entre autres a

allonger la durée de vie des produits. Cela passerait parexempleparune obl i gati on doaf
indice de r®parabilit® sur tous |l es pRloduits ®I ec

une

1 Source : Etude Durée de vie des équipements électriques et électroniques (ADEME, 2012)


https://www.ecologique-solidaire.gouv.fr/feuille-route-economie-circulaire-frec
https://www.ecologique-solidaire.gouv.fr/feuille-route-economie-circulaire-frec

Que dit le projetde | o | sur | 6®con? mi € Lir e

Fin du gaspillage, mobilisation des industriels, meilleure information sur les AN

produits que nous achetons, amélioration de la collecte des déchets... ces L0l ANTI-GASPILLAGE
pr®occcupations sont au ciur du g Ceconomiedrulare o g,
gaspillage pour une économie circulaire y répond directement avec une /

ambition forte : transformer notre systéme en profondeur.
Le texte s dganise autour de quatre points majeurs :

Mettre fin au gaspillage pour préserver les ressources naturelles ;

Mobiliser les industriels pour transformer les modes de production ;

Renforcer | 6information du consommateur ;
Améliorer la collecte de déchets et lutter contre les dépbts sauvages.

= =4 -8 =

Il vise a lutter contre la surproduction et la surconsommation mais aussi a prendre en considération

|l e produit d s sa conception afin de enrepusésmtlesuer |
distributeurs sont concernés ce projet de loi qui souhaite équilibrer leur responsabilité grace a

| 6®I argi ssement du p®r i-paydurerunedneillepre infarncatiop &dediratiop ol | u €
consommateurs.

Sur ce dernier point,| e proj et de | oi pr®voit ainsparlelasted i ¢ ha
| 6affichage dbéune note sur Ipdduit d e d icd o restapdpandble, e u r s
difficilement réparable ou non réparable. Le but de cet indice est de donner au consommateur les
moyens dodéagir, mais aussi déinciter | es f asldesi cant
criteres de réparabilité.

Cette conception esBquipdrnt ag®bepar alccAapB®gner | es
de pratiques plus durables. Cette volont® se trad
a améliorer la connaissance sur le sujet des impacts environnementaux des produits, comme

I 6 e n xivi8dElisation et évaluation des impacts environnementaux des produits de consommation

et biens dopupliteep20iBe nd eé& s o0 u tonceptionou enddr® ke déweloppement

de | 6affichage environnement al

L Agence accompagne les entreprises pour augmenter de la durabilité de leurs produits et souhaite
aussi promouvoir un mode de consommation plus durable et plus responsable auprés des citoyens.

Pour la premiére fois en 2019, | 6ADEME &est partenai%le of
Initié par le réseau ENVIE en 2017, cet événement a pour objectif de remettre
GREEN en question le Black Friday et se présente comme une alternative a la

FRIDAY consommation compulsive, aux achats non nécessaires dictés par lalogique
promotionnelle, sans culpabiliser les consommateurs mais en les
responsabilisant et en faisant appel a leur libre arbitre.

Les entreprises qui participent a cette opérations 6 e n g a geepastproposer de réductions a leurs
clients | e jour du Black Fridayr ethisbHbengadgéaft|[f ai r
profit d'associations engagées pour une consommation responsable.

Pour en savoir plus : https://www.greenfriday.fr/



https://presse.ademe.fr/2018/09/consoresponsable-lademe-a-etudie-la-face-cachee-des-objets.html
https://presse.ademe.fr/2018/09/consoresponsable-lademe-a-etudie-la-face-cachee-des-objets.html
https://www.greenfriday.fr/

Premi er s r ®<uwdet«&valsiatidns enlvitonnementale et
®conomique | i ®es ~ | 6allongement de | a

Léobjectif dsedarehder v®rudlees b®n®f i ces, "l asfois
générés par e fait Idadabdlbo®gerddus algs résdltats ncomplbty eeront
disponibles début 2020 mais les premiers résultats sont dévoilés en avant-premiere.

Trois dimensions ont été observées :

1 Les bénéficesobtenussil 6 obj et e bandecplungsiesla dur@ dbé u s angyenne

1 Lesbénéficesobtenussi b] 6b est r ®par ® pudtiqle de l®@remplaceen panne

1 Les bénéfices obtenus s i |l 6objet est rempémc®f Mot nBeawuyem:t
remplac®s alors quéils fonctionnent encore en r
marketing ou au « besoin de changement »

Les premiers résultats de |16 ®t padtent sur cing équipements : un smartphone 5.5 pouces, un TV
49 pouces, un lave-linge 7 kg, un jean en coton et une scie sauteuse 720 W.

L 6 e x e mpdmartpbdamne 5.5 pouces

L6i mpearcti ronnement al doéu
| 6ensembl e de (Rlwication, yranspert,
distribution, utilisation) correspond a 29 kg de CO;

émis, sa dur ®e dbébusage <ZLand €

Bénéfice environnemental \\ o J\'\\
Si I a dur ®e d 6 us alrance e \Q
| 6ensemble des smartpldenes wi du?neﬁl“‘

1 an, passant de 4 ans a 5 ans, le gain environnemental serait de 181 000 tonnes de CO;
évitées,s oi t | 06 ®deusi vRamiesnsti o ns a rvillaide U5 0@0shabitanis.n e

Dans un scénario ou 20 % des smartphones sont remplacés au bout de 1 an (panne ou
renouvellement), pour| 6 ensembl e du parc fran-ais, cecs®pparer
de smartphones 3 ans de plus ( j us puW@'r ®e  dmmayen@egde 4 ans) permettrait

d 6 ®c o n @6 i0G0 ¢onnes de CO..

Bénéfice économique
Réparer un smartphone quitombeenpanne( r e mp |l ac e me nd u dle déanp@dtdue n )

déen rachepermaen dé@¥ohami pendant®el ddéall ongemen
Eviter deremplaceruns mar t phone qui a 1 an apermeiqudd ®c é ool
%60/ an pendant | a dur®e dbéall ongement (3 ans).



L6oexempl B 48 pmucksa

L6i mpact environnement al d )
de son cycle de vie correspond a 526 kg CO.. Elle est en i
moyenne conservée 8 ans.

Bénéfice environnemental

Si |l a dur ®e de vie moyenne
des télévisions (tous formats confondus) était
augmentée de 1 an, passant de 8 ans a 9 ans, le gain
environnemental serait de 1,74 Million detonnesdeCO2.Soit | es ®mi ssi ons antr
ville comme Lyon !

Dans un scénario ou 20 % des télévisions sont remplacées au bout de 4 ans (panne ou
renouvell ement), pour | 6 eépawes b dingplement copsarvec plusr a n - :
l ongtemps ces a2 0d% r (®eu sdgdands,asgite8 ans) per met tr ai t do®c
1 195 000 tonnes de COs,.

Bénéfice économique
Ne pas remplacer une télévision de 4 ans alorsqué e | | e f o n c tpermet undéndiced® r e
660/ an pendadbtal hodgef@ment (4 ans)

L 6 e x e mplean emdaoton

L6i mpact environnemental doi
desoncycledeviecorrespond 7 24 k@i
Il est conservé en moyenne 2 ans, soit 30 cycles de
lavages.

Bénéfice environnemental

Utiliser un jean 3 ans au lieu de 2 (soit 1 an de plus que la
moyenne)per met do6é®vi t &3rkgde E@mi s s
Ne pas jeter et remplacer son jean par un nouveau au bout
déunalammr s qudi l est pemomete c
| 6 ®mi s 43kg@O2,sler | a dur ®e ldar.al

Bénéfice économique

Il est toujours préférable économiquement de continuer de porter le vétement plutét que de le
remplacer| or squéi | eBntcongervantun jpan ®dnaéd plus que la moyenne au lieu de

le remplacer, le consommateur épargne2u/ cycl e de | avage pendant | a
cycles de lavage).



La campagne de mobilisation

Léobjectif de | a campagne

Cette campagne signée « Nos objetsontpleinddavenirs €& a pour objectif
nos habitudes de consommation pour sortir du modéle linéaire « fabriquer, consommer, jeter
€ qui va se heurter Iin®vitablement ~ | 6®pui sement

A cette fin, elle met en avant toutes les solutions qui per met t ent déall ongdes | a
objets. Nos objets nbdont pas un mais plein dbéave
ddboccasion plut!t gue syst®mati quement achaeais®s ne
échangés plutét que jetés.Etau-d el = de freiner | 6i mpact de notre ¢
toutes ces actions sont tr s souvent source doé®co

La campagne, con-ues part il dulgeediffosen dauBBtsde, |d 6 @sn on
presse et de banniéres web. Elle va durer 3 ans et, s i ell e sbadresse camnte al
vol et destin® aux entreprises et encourageant | 6®

Les insertions publicitaires et le display

5 visuels différents paraitront dans la presse quotidienne gratuite et régionale (les 27, 29 novembre
et 2 décembre). lls présentent sous forme de jeu toutes les bonnes raisons de ne pas acheter neuf
ou de ne pas jeter. 2 exemples ci-dessous (voir les 5 en annexe).

Pourquoiacheterundiable?  Pourquoijeterunlivre ?
emprunter = donner

Plusleurs réponses possibles / PISIeurs reponses possibles

~
-

l.-‘ Itz -

_ .
[ Parce quon ne demenage [ parce que cest gratut. [ Aumoins. vous aurez pas i [] rarce que cest miew: [ Parce que cest un cadeau [ vous demenagez et
pas deux fols par mols. trouver une piace dans le garage. que d'en faire un dechat. da votra ex. VOS CArtons SOnt pieins.

[ aeurs. vous mavez [] parce que partager piutot [ &t puss avorr un dizble chez sol, [ rarce que vous ravez [ Pour faire une bonne action [ parce que de toute fagon

peut-étre pas de garage. xfﬁgﬁﬁgﬁrﬁwe@s_ Gafalt peur aux enfants. déja u douze fois. DO I3 planata. une poubella Ne salt pas lira.
Empruntez - D ]
Echange; N Os O bj ets ESII:::;ez N os 0 bjets
Louez = 7 = Partagez L] y =
o ontpleind’avenirs. ont pleind’avenirs.
Revendez -8 | ApEnE Revendez ABEHE

e

Achetez d'occasion | avec longuevieauxobjets.gouv.fr == Achetez d'occasion | avec longuevieauxobjets.gouv.fr




Ces 5 annonces sont ®gal ement d®clin®es en banni
décembre.

Pourquoi Pourquoi Pourquoi Pourquoi Pourquoi
ach el SEL el acheter acheterun | ieterdonner
| un jouet ordinateur un livre?
un diable? un appareil | nedf? —
a fondue ? d'occasion

Les spots télévisés
4 spots de 30 secondes seront diffusés en TV et sur le web du 26 novembre au 16 décembre 2019.

Le principe est de mettre en situation un objet du quotidien T un téléphone portable, une scie
sauteuse, une chaise, une robe - et montrer la multiplicité deschoixqui s & of f r e allongerous p
|l a dur ®e de vie et cr ®er ai nasuvelles mbitédessda copsongnation. f d a n

Et pour produire ces films, aucun tournage, aucune prise de vue, | 6 o b Etatadé iédtiliser des
images et des vidéos d'archives pour inscrire totalement la campagne dans le sujet qu'elle défend.

La voix off des spots est assur ®e par
prété au jeu du ton décalé et dynamique.

«Jbai d®ci d® de pr°ter ma voix 7~ cette
aujourdoébhui vital deeconsdmmatigne En censens,lae mo d
d®marche de | 6ADEME et du minist re d
| urgence aux Franeamncr ettemeeur | dcn nneor
mbéappar a’t comme | a meilleure mami re
explique Gaspard Ulliel.

© Christophe Offret

Visionner les 4 spots :

La chaise

La scie sauteuse
Larobe

Le téléphone portable

10


https://www.youtube.com/watch?v=2JcrEzR2zeo&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=t7eHtwVMafU&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=q9WoZo-4GwA&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=S95I2MiYWkI&feature=youtu.be

Le site internet

www.longuevieauxobjets.gouv.fr

Au cifur du dispositif, pour facilidgterl]l o AdatiMBEnt i on

ligne un tout nouveau site i longuevieauxobjets.gouv.fr T avec des conseils pratiques, des tutoriels,
des actualités, des outils pour partager ses objets entre voisins ou encore diagnostiquer les pannes
de ses appareil seé

Coest ®gal ement et sur t oontpeutidentiten endoadtian de sgnrolget, &8s a u q U ¢
prof essi onnels les plus 7 m° meCedpéotessionadslpeuvent étre dd a du

tout type: des associations, des entreprises, des commerc¢ants indépendants, des artisans, des
collectivités, des enseignes de grande distribution, des plateformes d i g i t aplusieurs fitres

permettent doéaffi ner snalitégédlocalisatian hseégaementpnoposée.onct i on

Berticulier | Entreprise | Collectivité i .
aux objets Ladémarche « Consommerautrement « Diagnostiquer les pannes  Acheterdurable « Lesidéesrecues = Actualités i ’

L’annuaire pour a"onger 99771 acteurs répertoriés
la durée de vie des objets

Partager, Louer, acheter d’occasion, réparer, donner...
Oui, il y a toujours une solution pour consommer autrement.

Je veux Sélectionner un besoin A un(e)

‘Sélectionner un besoin
acheter d'occasion

donner

échanger

Et afin de garantir une information la plus fiable, compléte et a jour possible, les professionnels ont la
possibilit® de modifier, doéactual i ser ou de
| 6annuaire.

Le « Repair Tour » avec Spareka

En parallele de la campagne média, un tour de France de la réparation organisé en partenariat avec
Spakera, propose des ateliers ouverts a tous pour apprendre a entretenir, diagnostiquer et réparer
ses appareils.

Ce Repair Tour effectuera 10 dates dans 10 villes en France Métropolitaine. Le lancement de cette
op®ration sobéeff ect uerleanarehéddech@ldeldlle.r e 2019 su

11
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http://www.longuevieauxobjets.gouv.fr/
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